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"Kochaj zycie"

]

Zaledwie 3 lata temu Wojewoda Swietokrzyski Bozentyna Patka-Koruba prowadzita kampanie ,,Kochaj Zycie" , w wyniku
ktérej z biatej plamy na mapie profilaktyki raka piersi i szyjki macicy udato sie wskoczy¢ na ogdlnopolskie podium. W obliczu
dzisiejszych wyjatkowo stabych statystyk wojewddztwa Swietokrzyskiego w tym obszarze zdecydowano sie wskrzesi¢ akcje,
powrdci¢ do idei promocji profilaktyki i poszerzy¢ jej oddziatywanie. W tej edycji zaznaczony zostanie takze aspekt
profilaktyki w zakresie raka prostaty.

»Kochaj Zycie" - kampania profilaktyczna kierowana do mieszkanhcéw regionu $wietokrzyskiego porusza¢ bedzie
réwnolegle problem raka piersi, nowotworu szyjki macicy oraz raka prostaty. Budowana bedzie swiadomos$¢ spoteczna
problemu w tych zagadnieniach, szczegélnie potrzebna na obszarach wiejskich regionu. Kluczowym bedzie uswiadomienie,
ze wczesne wykrycie choréb we wszystkich przypadkach umozliwia catkowite ich wyleczenie.

Organizatorzy wiodacy:
Wojewoda Swietokrzyski Bozentyna Patka-Koruba
Wicemarszatek Wojewédztwa Swietokrzyskiego Grzegorz Swiercz

Wspétorganizatorzy:
Swietokrzyskie Centrum Onkologii
Polskie Radio Kielce

Przyjaciele:
Swietokrzyskie Klub Amazonki
Oddziat Swietokrzyski Stowarzyszenia Mezczyzn z Chorobami Prostaty "Gladiator"

Partnerzy:

- Enea S.A. - jedna z najwiekszych firm sektora elektroenergetycznego w Polsce, oferujagca m.in. sprzedaz energii
elektrycznej

- Xerox Polska Sp. z 0.0. - lider w dziedzinie ustug z zakresu outsourcingu druku, zarzadzania dokumentami oraz producent
urzadzen i systeméw do druku

Patronat medialny:
Gazeta i portal Echo Dnia, TVP Kielce, Nowa TV Kielce



Opracowanie koncepcji i realizacja: wojewddzkim koordynatorem i autorem projektu Kochaj Zycie jest Anna Zmudzifiska,
dyrektor Biura Wojewody.

Organizacja kampanii powierzona zostata agencji kreatywnej Naberus, ktéra zajeta sie przygotowaniem koncepcji kreatywne;j
dziatan, strategia, koordynacjg wydarzen, projektami materiatéw oraz wdrozeniem.

ETAPY KAMPANII - WYDARZENIA:

26 maja (czwartek)

7.00-9.00 Przystanki i autobusy MPK.

Organizatorzy kampanii zachecajg mieszkancéw do badan profilaktycznym, kolportuja ulotki informacyjne, rozdaja kwiaty.
Wojewoda rozpocznie przejazd na Osiedlu Slichowice (linia 46), natomiast wicemarszatek na Osiedlu Swietokrzyskim (linia
35)

15.00-16.00 Happening na Placu Artystéw.

Wystepy muzyczne, pokazy makijazu, wystawy artystow plastykéw, liczne stoiska tematyczne

27 maja (piatek)
11.00-13.00 Swietokrzyskie Centrum Onkologii
Badania cytologiczne dla pracownikéw SUW, Radia Kielce i innych mediéw regionalnych.

30 maja (poniedziatek)

11.00 SUW - ,okraglak"

Otwarcie wystawy, na ktérej zaprezentowane zostana ,Swietokrzyskie Amazonki", czyli odlewy korpuséw przedstawicielek
Swietokrzyskiego Klubu ,Amazonki"; odbedzie sie takze promocja tomiku poezji "Posréd Aniotéw i gdzie indziej" autorstwa
amazonki Czestawy Mareckiej - Pytel

31 maja (wtorek)
12.00-14.00 Swietokrzyskie Centrum Onkologii
Druga tura badan cytologicznych dla pracownikéw SUW, Radia Kielce i innych mediéw regionalnych

3 czerwca (piatek)
18.00-19.00 Miedzynarodowy Zlot Klubu Motocyklowego SCRC Cedzyna 2011 z parada motocykli ulicami Kielc.
Przewidywany jest udziat Ambasadora republiki Czeskiej.

W ramach kampanii odbedzie duza liczba spotkan z mieszkancami wojewédztwa:

* 5 czerwca na spotkanie z kotami gospodyn wiejskich w Zagnansku wybiera sie wicemarszatek

» Zaréwno wojewoda, jak i wicemarszatek odwiedza niektére z miejscowosci gdzie przyjedzie cytomammobus: Opatéw,
Staszéw, Rytwiany, Busko Zdrdj

* W okresie letnim zostanie potozony nacisk na festyny organizowane w matych miasteczkach i wsiach

Inicjatywy uzupetniajace:

* Spotkania bezposrednie w miejscowosciach wojewddztwa Swietokrzyskiego

» Wspotpraca z restauracjami na miejsca ze zdrowymi potrawami i nastawione na promocje profilaktyki

* Konkurs na najbardziej przyjazny gabinet

Pacjentki beda oddawaty gtosy na specjalnych kuponach drukowanych cyklicznie w Echu Dnia. Nagrodami w konkursie sg
drukarki dostarczone przez firme Xerox oraz liczne gadzety od partneréw akcji

+ 17 pazdziernika obchody Swiatowego Dnia Walki z Rakiem Piersi

Materiaty promocyjne

Oryginalny logotyp
Na potrzeby kampanii przygotowano oryginalny logotyp: serce nawiazuje do nazwy Kochaj Zycie, a jego ksztatt do symbolu
walki z rakiem - r6zowej wstazeczki

Plakaty 3D
Innowacyjnym elementem wizerunkowej czesci kampanii jest plakat wykonany w technologii 3D Flip. Umozliwito to na



jednym nosniku umieszczenie dwéch oddzielnych obrazéw, co bardziej przyciaga uwage widza. Plakat zostat zaprojektowany
aby przekaza¢ przestanie poprzez konkretna historie. Na pierwszej cze$ci usmiechnieta rodzina i hasto ,Rodzina to jednos¢",
ponizej znajduja sie statystki zachorowalnosci i umieralnosci na nowotwory szyjki macicy i piersi. Na drugim planie zdjecie
tylko ojca i cérki, ukazuje sie tez nowa tres¢: ,Rak zmienia wszystko" - dosadne stwierdzenie przetamane jest informacja o
tym, Ze wczesnie wykryty rak jest w 100% uleczalny. W tle pojawia sie tez ciepty rézowy kolor nawigzujgcy do symbolicznej
rézowej wstazki. Koncepcja tego plakatu jest wywotanie silnych emocji. Zaangazowanie emocjonalne odbiorcy nie pozwoli
mu przej$¢ w obojetnos¢ po zetknieciu sie z przekazem, utkwi w jego pamieci i Swiadomosci by ostatecznie osiagna¢ cel
naszej kampanii - zgtoszenie sie na badania. Autorem zdje¢ jest znany kieleckiej publicznosci mtody artysta Wiktor Franko.

Foldery informacyjne

Atrakcyjnie zaprojektowane foldery, w ktérych znalazty sie najistotniejsze fakty na temat kampanii oraz informacje dotyczace
raka piersi i nowotworu szyjki macicy. Folder w niczym nie przypomina standardowej ulotki i dzieki temu by¢ moze nie
podzieli jej losu - czyli szybkie znalezieniu sie w koszu.

Apaszki w eleganckich torbach

Dla kobiet, ktére przeprowadza badania w cytomammobusach przewidziany zostat specjalny prezent. Otrzymajg one
eleganckie szaliczko-apaszki w torbach z logiem kampanii. Celem jest, aby wizyta w mammobusie kojarzyta sie
mieszkankom Swietokrzyskiego z czym$ sympatycznym.

Przyciagajace uwage stoisko

Kampania bedzie miata swojg odstone takze przy okazji lokalnych festyndw i dozynek. W tym celu zaprojektowano specjalne
stoisko. Jego atrakcyjnym elementem jest duzy stand z plakatem 3D, cato$¢ wykonana jest w cieptych przykuwajacych
spojrzenie kolorach z wyrézniajaca sie rézowa, kobieca barwa. Chodzi o to aby konstrukcja nie tylko spetnita swoja
praktyczna role, ale tez przyciggata interesowata, nie pozwalata przejs¢ obojetnie.

"Kochaj zycie" - prezentacja

"Kochaj zycie" - spot radiowy

Regulamin konkursu na najskuteczniej realizujgcy programy profilaktyczne gabinet ginekologiczny
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